AFFICHAGE COMMERCIAL
LE POINT SUR LES ACTIONS
« ANTI-PUB »
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LE 7 NOVEMBRE 2017,
SOIT QUATRE MOIS JOUR
POUR JOUR APRES LE
LANCEMENT DE L'INITIATIVE
«BENEVE ZERO PUB,
LIBERONS NOS RUES DE LA
PUBLICITE COMMERCIALE »,
4658 SIGNATURES DE
CITOYENS DOMICILIES

EN VILLE DE GENEVE
ETAIENT DEPOSEES PAR

LE COMITE D'INITIATIVE.
TROIS SEMAINES PLUS
TARD, LE CONSEIL D'ETAT
CONFIRMAIT LE NOMBRE
DE 4013 SIGNATURES
FINALEMENT VALIDEES

SUR LES 4000 REQUISES...
MEME S'IL EN EST FALLU

DE PEU QUE LE QUORUM

NE SOIT PAS ATTEINT,

UNE INITIATIVE AVAIT

DONC VU LE JOUR AUTOUR
DE L'INTERDICTION DE
UAFFICHAGE SUR LE
DOMAINE PUBLIC DANS UNE
VILLE DE SUISSE ROMANDE
ETLE DEBAT ALLAIT
PRENDRE DE CE FAIT UNE
NOUVELLE AMPLEUR.

Le 23 mai 2018, le Conseil
d’Etat genevois «validait
partiellement» l'initiative, en
considérant que I'objet n'en-
trait pas dans les domaines
permettant le droit d'initia-
tive au niveau communal.
Cette décision allait donc

a I'encontre du texte des
initiants, qui demandaient
de libérer I'espace public
de la publicité commerciale
par voie d'affichage et de
faciliter la mobilité des
piétons en supprimant

les panneaux (...). lls on*
fait recours aupres de la
Chambre constitutionnel
qui, a son tour, vient de
I'admettre partiellement

le 31 octobre et a renvoy
l'objet au Conseil d'Etat.

GROUPE AFFICHAGE DE
KS/CS COMMUNICATION
SUISSE

Nous suivons de pres les
interdictions publicitaires
et, dés les premiers échos
d'un possible dépét d'ini-
tiative dans la ville du bout
du lac, un groupe a été
constitué avec les princi-
paux afficheurs, a l'initiative
de Francois Besencon et
Claude Miffon. J'en assure
la coordination et les
actions. Les objectifs sont
clairs: défendre les intéréts
de la branche, informer

et sensibiliser le monde
politique aux conségquences
directes et indirectes,
visibles et invisibles, de
telles interdictions.

Il s'agit de prendre trés au
sérieux ces mouvements.
Le débat qu'ils suscitent
est certes intéressant pour
notre modéle de société:

la pollution visuelle, la pro-
tection du paysage urbain,
l'acces aux personnes a
mobilité réduite (PMR),
I'expression libre sont des
arguments recevables pour
une majorité de citoyens.
Cependant les mesures
proposées ont des effets

néfastes, dont les victimes
sont au final I'emploi, la
culture, les commergants et
les consommateurs!

KS/CS Communication
Suisse s'est approché

des groupes politiques

et a sensibilisé le Consell
d'Etat genevois aux enjeux
de I'affichage. Ce média
donne tout d'abord une
formidable vitrine aux com-
munes suisses, qui peuvent

ne concerne factuelle-
ment gue 300 des 3700
surfaces. Les collectivités
doivent prendre conscience
que la partie commerciale
du portfolio finance la pose
et 'entretien de I'affichage
culturel — a bas colt — et
des affiches officielles, et
que le tout est assuré par
les afficheurs.

L'affichage est créateur
d’emplois et de valeur.
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L’ AFFICHAGE
PLEBISCITE A

81% !

%

I'utiliser gratuitement

pour communiquer avec
leurs populations tout en
encaissant des revenus non
négligeables en redevance
et en contrepartie. Pour la
Ville de Genéve, ce montant
cumulé est évalué a

CHF 5 millions par année.
C'est un média apprécié

du grand public. Menée
par Innofact en ao(t 2017,
une enquéte a démontré un
taux de sympathie de 81%.
Le nombre d'emplacements
peu intrusifs et leur contri-
bution a limiter I'affichage
sauvage participent a ce
résultat. C'est un média
réglementé et autorégulé.
Quant a la proportion pure-
ment commerciale, elle est
trés souvent minoritaire. En
ville de Genéve, I'initiative

Les agences créatives, les
imprimeurs et le personnel
des afficheurs représentent
des métiers spécifiques et
indispensables a ce média.
Selon une étude menée
par I'Université de Genéve
pour le compte de KS/CS
Communication Suisse, le
média génére a lui seul 340
ETP et 155 millions d'inves-
tissements directs et indi-
rects en Suisse romande.

[JNE DEMARCHE ETENDUE
A LA SUISSE ROMANDE
Avant méme l'initiative
genevoise ou depuis sa
médiatisation, d'autres

actions «anti-pub » ont vu le

jour en Suisse. Une motion
et une pétition ont été

adressées au Grand Conseil
vaudois. A Nyon, & Morges,

a Vevey, des interpellations
ont lieu dans les conseils
communaux. A Fribourg,
des postulats ont été dépo-
sés et, tout récemment,
une motion a Neuchétel. En
Suisse alémanique égale-
ment, I'initiative genevoise a
suscité des vocations contre
le média affichage. A ce
jour, certains recours ont
été rejetés; dans d'autres
cas, les discussions abou-
tissent au final a la mise en
concurrence des afficheurs,
donnant suite a une recom-
mandation de Monsieur Prix
quant a la segmentation
des lots.

Le sujet est plus que

jamais d’actualité et notre
groupe de travail a étendu
sa réflexion sur I'ensemble
de la Suisse romande. Les
communes doivent en effet
professionnaliser davantage
leur réflexion autour de
I'affichage public afin d’en
tirer un meilleur profit,

mais surtout d’en saisir les
avantages pour la collecti-
vité et I'économie dans son
ensemble.

Ne nous trompons pas de
combat! Une restriction de
I'affichage et un appauvris-
sement de la couverture
nationale en surfaces inci-
teraient les annonceurs a se
reporter sur d'autres médias
plus onéreux et, en consé-
quence, a concentrer leurs
investissements sur des
médias dont les revenus ne
profitent pas a I'économie
suisse.











